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(CASAVIDEO)

Mensagem da Administragao: O ano de 2022 apresentou um ambiente ma-
croecondmico desafiador, mas, apesar disso, a hossa empresa se mostrou
resiliente e consistente na geracéo de caixa e crescimento nas vendas. No 4722,
continuamos a expandir nossas operagdes e nossos resultados foram impulsio-
nados pelo aumento no volume de transagdes em lojas, aumento do ticket médio
e expansao continua das vendas nos canais Durante 0 4T22, registramos um
importante crescimento de 12,2% na receita liquida de vendas em comparacéao
com o mesmo periodo do ano anterior e crescimento de 11,9% no ano, impul-
sionado pela expanséao de lojas fisicas e pelo aumento de 7,6% no ticket médio,
além do crescimento de 2,2% na quantidade de itens por cupom. Continuamos
a ganhar Marketshare, com crescimento de 20,3% no acumulado de janeiro a
dezembro, enquanto a mesma cesta de produtos apresentou crescimento de
1,3% no Rio de Janeiro e crescimento de 4,1% no Brasil. Nossos canais digitais
continuam a apresentar um crescimento acelerado no volume de transacées
e vendas, atualmente os canais digitais oferecem um sortimento com mais de
655 mil produtos cadastrados, entre itens 1P e 3P. Loja Metré Barra - RJ No
4T22, registramos um aumento de 21,8% no GMV digital em relacdo ao mesmo
periodo do ano anterior, alcangando uma participagéo de 12,0% no GMV total
da companhia. Ao longo de todo o ano de 2022, observamos um crescimento
significativo de 3,5 pontos percentuais em comparacdo com o ano anterior,
alcancando uma participacéo de 10,8% no GMV. Esses resultados demons-
tram a solidez da nossa estratégia omnicanal, que busca oferecer aos nossos
clientes a melhor experiéncia de compra, independentemente do canal utilizado,
estamos comprometidos em continuar investindo em nossos canais digitais.
De forma proativa adotamos medidas para mitigar os impactos trazidos pela
restricdo de consumo fortemente acelerada pela inflacéo dos itens basicos, que
acabou consumindo parte importante da renda dos nossos consumidores. Essas
medidas incluiram a contencéo de despesas nas lojas, administracéo e centro
de distribuicdo, bem como ajustes nas estruturas e custos operacionais para
niveis compativeis com o cenario de consumo atual. Esse movimento permitiu
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uma diluicdo dos custos em relac@o aos niveis de receita liquida, com custos 2022 (12M22). As informacdes séo apresentadas de forma consolidada em BR
representando 26,1% em 2022 vs 27,0% em 2021, impactando diretamente no  GAAP. As informacdes financeiras sdo apresentadas em Reais (R$), as com-

paracgdes referem-se ao 4° trimestre de 2021 (4T21) e os primeiros 12 meses

incremento de margem EBITDA, principalmente no 4T22 onde conseguimos
evoluir 6,3 pontos percentual em comparacédo com 4T21. digitais. Mensagem
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da Administracdo 4 Continuamos firmes na execugdo dos nossos projetos de 2021 (12M21).

estruturantes e na expanséo de lojas fisicas, inaugurando 37 novas lojas em
2022, totalizando nosso parque de lojas fisicas em 229 unidades. Além disso,
alcancamos a marca de 1,2 milhdo de cartdes Casa&Video ativados. Também
langamos diversas novas ofertas de servicos financeiros em nossos canais de
venda, como microsseguros com capitalizacdo, empréstimo pessoal, servicos
de instalacéo, venda de cartdo conteudo e troca de smartphones. Esses servicos
representaram um crescimento de 11,5% em 2022 em comparac&o com 2021,
todos utilizando plataformas de empresas parceiras onde somos remunerados
por producéo sem riscos de crédito. Com relagéo aos temas relacionados a
gestdo de pessoas e politicas ESG, temos o prazer de compartilhar que fomos
novamente reconhecidos pela GPTW como uma das melhores empresas de
varejo para se trabalhar no Brasil. Além disso, estamos comprometidos com a
sustentabilidade ambiental e atualmente mais de 45% das nossas lojas conso-
mem energia renovavel, com certificagédo de energia limpa. Apesar dos desafios
apresentados pelo atual cenario macroeconémico, temos plena confianca na
estratégia que estamos implementando, Continuaremos avancando em nosso
ecossistema, utilizando a expanséo do nosso parque de lojas como peca chave
para nhossa estratégia omnicanal. Nosso objetivo é reduzir o lead time de entre-
ga das compras online e melhorar a experiéncia de compra tanto nas nossas
lojas quanto no e-commerce. Essa estratégia nos fortalecera a alavancagem
operacional da Companhia, gerando um aumento na receita € uma diluicdo nos
custos fixos. Acreditamos que essas medidas nos permitirdo enfrentar os desa-
fios atuais e a continuar crescendo de forma solida e sustentavel. Destaques:
31 de Margo de 2023 - A Casa & Video Brasil S/A (Casa & Video) apresenta o
resultado do 4° trimestre de 2022 (4T22) e acumulado dos ultimos 12 meses de
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